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ABSTRAKSI

NIKEN RIZKI FITRIYANI 1916120097

PENGARUH HARGA DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK EMINA DI KALANGAN MAHASISWI STIE
PPI CITRA RAYA KABUPATEN TANGERANG TAHUN AKADEMIK
2019 - 2020

Skripsi Program Studi Manajeman 2023
Kata Kunci : Harga, Promosi, dan Keputusan Pembelian
(iv + 126 + Lampiran)

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
Harga ,Promosi,dan Keputusan pembelian Produk Emina di Kalangan
Mahasiswa STIE PPI Citra Raya Kabupaten Tangerang Tahun
Akademik 2019 -2020.Metodologi Penelitian yang digunakan adalah
penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan sample menggunakan
perhitungan dari rumus slovin dengan jumlah 93 orang . Teknik
pengumpulan data mengunakan kuesioner yang di olah mengunakan
SPSS versi 26. Adapun Teknik pengujian data yang dilakukan dalam
penelitian ini adalah uji validitas ,uji realibitas,uji normalitas ,uji analisis
korelasi parsial ,koefisien determinasi ,uji analisis regresi berganda ,dan
uji hepotesis (uji t dan uji F) dari hasil uji T untuk varabel Harga (X1)
diperoleh thitung = 2,583 >ttaber 1,987 = dan sig0,000< 0,05 maka terdapat
pengaruh signifikan untuk variabel Promosi (X2) diperoleh thiung=
8,941 >tiaver 1,987= dan sig= 0,000<0,05 maka dapat pengaruh
signifikan dari Promosi (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) Adapun
uji F untuk variabel Harga (X1) dan Promosi (X2) diperoleh Fhiung =
61,830 > Ftaver= 3,10 dan sig = 0,000 < 0,05 maka dapat disimpulkan
bahwa Harga (X1) dan Promosi (X2)secara silmutan berpengaruh
signifikansi terhadap Keputusan Pembelian (Y).
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