
DAFTAR PUSTAKA 

Alma, Buchari. 2013. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. 

Bandung: Alfabeta. 

Andi, Prastowo. (2015). Panduan Kreatif Membuat Bahan Ajar Inovatif. 

Yogyakarta: Diva Press. 

Ardista, R., & Wulandari, A. (2020). Analisis Pengaruh Harga, Lokasi Dan 

Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Manajemen 

Dan Akuntansi Volume, 15, 1–13. 

Arikunto, Suharsimi. (2014). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. 

Jakarta: PT. Rineka Cipta. 

Arikunto, Suharsimi. 2013. Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktik. 

Jakarta: Rineka Cipata. 

Basu Swastha. (2012). Manajemen Penjualan, Yogyakarta. BPFE-

Yogyakarta. 

Bilson, Simamora. 2002. Panduan Riset Perilaku Konsumen. PT Gramedia 

Pustaka Utama, Jakarta. 

Bungin, B. 2013. Metodologi penelitian sosial dan ekonomi: format-format 

kuantitatif dan kualitatif untuk studi sosiologi, kebijakan publik, 

komunikasi, manajemen, dan pemasaran (1st ed.). Jakarta: 

Kencana Prenada Media Group. 

Danang Sunyoto. 2016. Metodologi Penelitian Akuntansi. Bandung: PT 

Refika Aditama Anggota Ikapi. 

Danang, Sunyoto. (2012) Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta: PT. 

Buku Seru. 

http://repository.upi.edu/17628/4/S_MBS_1001311_Bibliography 

Deliyanti Oentoro, Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta: LaksBang 

PRESSindo, Juli 2012. 

Fandy Tjiptono. 2015. Strategi Pemasaran, Edisi 4, Andi Offset, 

Yogyakarta. 

Ghozali, Imam. 2005. Aplikasi Analisis Multivariate dengan SPSS. 

Semarang: Badan Penerbit UNDIP. 

http://repository.upi.edu/17628/4/S_MBS_1001311_Bibliography


Ghozali, Imam. 2011. “Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program 

SPSS”. Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Ghozali, Imam. 2013. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM 

SPSS 21 Update PLS Regresi. Semarang: Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro. 

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multivariete Dengan Program IBM 

SPSS 23 (Edisi 8). Cetakan ke VIII. Semarang : Badan Penerbit 

Universitas Diponegoro. 

Hawkins, del I., Mothersbaugh, David L., and Best, Roger J. (2007). 

Consumer Behavior, 10th Edition. Mc Graw Hill Australia. 

Kotler dan Gary Amstrong. (2016). Dasar-dasar Pemasaran.Jilid 1, Edisi 

Kesembilan.Jakarta: Erlangga. p125 

Kotler Philip, Amstrong Gary. 2013. Prinsip-prinsip Pemasaran, Edisi ke-12. 

Penerbit Erlangg 

Kotler, P dan Amstrong. 2018. Prinsip-prinsip Marketing Edisi Ke Tujuh. 

Penerbit Salemba Empat. Jakarta. 

Kotler, P. & Armstrong, G. (2012), Prinsip- Prinsip Pemasaran Edisi 12 

penerbit Erlangga. 

Kotler, P. & Keller, K.L. (2012), Manajemen Pemasaran Jilid I Edisi ke 12. 

Jakarta: Erlangga 

Kotler, Philip & Gary Armstrong. 2008. Prinsip-Prinsip Pemasaran. 

Erlangga. Jakarta. 

Kotler, Philip & Gerry Armstrong, (2014): Principle Of Marketing, 15th 

edition. New Jersey: Pearson Pretice Hall. 

Kotler, Philip & Keller. (2008). Manajemen Pemasaran. Edisi Ketigabelas. 

Jilid 1. Jakarta: Erlangga. 

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller. 2017. Manajemen Pemasaran. Edisi 

1.Alih bahasa: Bob sabran, MM. Jakarta :Erlangga 

Nisfiannoor, Muhammad. (2009), Pendekatan Statistika Modern untuk Ilmu 

Sosial, Jakarta: Salemba Humanika. 

Rumengan, Jemmy. 2011. Metodologi Penelitian Dengan SPSS. Batam: 

UNIBA PRESS. 



Schiffman, L. G., Kanuk, L. L., & Wisenblit, J. (2014). Consumer Behaviour. 

London: Pearson. 

Sudaryono. 2014. Budaya dan Perilaku Organisasi. Jakarta : Lentera Ilmu 

Cendekia. 

Sugiyono (2015). Metode Penelitian Kombinasi (Mix Methods). Bandung: 

Alfabeta. 

Sugiyono, (2017). Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D 

Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono, 2014.Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

Bandung: Penerbit Alfabeta. 

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. 2013. Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

Sutisna, 2003. Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran, Cetakan 

Ketiga. Bandung: PT. Remaja Rosdakarya. 

Tersiana, Andra. 2018. Metode Penelitian. Yogyakarta: Startup. 

Tjiptono, Fandy. 2014, Pemasaran Jasa – Prinsip, Penerapan, dan 

Penelitian, Andi Offset, Yogyakarta. 

 


