BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan

Berdasarkan hasil analisa data penelitan dan pembahasan

sebagaimana tergambar pada BAB IV, maka dapat di ambil

kesimpulan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis antara variabel pengaruh lokasi
(X1) dan keputusan pembelian (Y). t = -2.287 dan sig (p) = 0,024
Dimana p = 0.024 < 0,05, yang artinya berpengaruh signifikan,
Ho ditolak Ha diterma.

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis antara variabel harga (X2) dan
keputusan pembelian (Y). t = 43.344 dan sig (p) = 0,000 Dimana
p = 0.000 < 0,05, yang artinya berpengaruh signifikan, Ho ditolak
Ha diterma.

3. Berdasarkan hasil uji hipotesis antara variabel brand company
(X3) dan keputusan pembelian (Y). t = -235 dan sig (p) = 0,815

Dimana p = 0.815 < 0,05, (tidak signifikan) Ho ditolak Ha diterma.

4. Berdasarkan hasil uji hipotesis Nilai F hitung 6,446 dan sig (p)=
0,000. Dimana p= 0.000 < 0,05 (signifikan), maka Ho ditolak Ha
diterima. Berarti terdapat pengaruh (X1) Pengaruh Lokasi dan
(X2) Harga dan (X3) Brand Company terhadap (Y) pada

Keputusan Pembelian property (rumah tinggal subsidi, apbd
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anggaran rumah subsidi tahun 2022) di kabupaten tangerang

banten.

B. Saran

Berdasarkan analisa data pembahasan pada bab sebelumnyah,

maka saran dapat disampaikan sebagai berikut :

1.

Bagi perumahan subsidi dan developer atau pengembang di
kabupaten tangerang banten, ada baiknyah lokasi (X1) jadi
faktor akses yang strategis penentu kesuksesan perumahan

karena berperngaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

Berikan harga (X2) sesuai dengan kualitas harga ruamah dan
secara rinci kepada pelanggan, harga perumahan subsidi ter
update dan memberikan diskon atau casback. edukasi harga
yang pasti kepada costumer agar jadi factor penentu financial
costumer agar membeli unit rumah, sehingga costumer tau

bugget biaya yang dikeluarkan secara jelas ter arah.

Nama perumahaan atau brand company (X3) sebuah
kepercayaan bagi costumer selalu memberikan pelayanan yang
baik kepada customer, sehingga nama perusahaan atau brand
company meningkatkan, rating perumahan subsidi supaya
perusahaan terus berkembang dan maju dan mempunyai

kredbilitas tinggi.
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4. Untuk penelitian selanjutnya ada baiknyah digunakan variable
lain guna melengkapi variavel independen Pengaruh lokasi (XI)

Harga (X2) dan Brand Company (X3) Keputusan Pembelian (Y).
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